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Vad menas med kultur? 

 

• Throsbys (2010) beskrivning av kulturella tjänster och produkter 

Kultur som upplevelser. Man lär sig att konsumera 

Allmännyttig karaktär med positiva externa effekter 

Kulturella produkter skapas delvis genom kreativitet som input 

Kulturella produkter har ofta symbolkaraktär och en kommunikativ komponent 

Kulturella produkter innehåller åtminstone potentiellt intellektuellt kapital  

Throsby, C. D. (2010). The Economics of Cultural Policy. Cambridge: Cambridge Univ Pr. 

   John Armbrecht, 2013-  

• Kulturella eller kreativa näringar (organisationer)? 

Allokerings- 

funktion 
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Kulturens koncentriska cirklar 

Core creative arts 

Literatur 

Musik 

Scenkonst 

bildkonst 

Other core  cultural  

industries 

Film 

Gallerier och bibliotek 

Fotografi 

Museer   

Wider cultural 

industries 

Kulturarv 

Förlag och media 

Tv och radio 

Ljudinspelning 

Dataspel  

Related industries 

Reklam 

Arkitektur  

Design 

Mode 

 
Baserad på: Throsby, C. D. (2008). The concentric circles model of the cultural industries. Cultural Trends, 

17(3), 147-164. doi: 10.1080/09548960802361951 

   John Armbrecht, 2013-  
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Nordiska museet. Foto Peter Segermark © Nordiska museet. 

Riksförbundet Sveriges museer 

   John Armbrecht, 2013-  
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Möjlig påverkan av museer på den lokala ekonomin 

Kortsiktig påverkan 

 ökad export 

 lokaliseringsfaktor 

 ökad turism 

 

Långsiktig påverkan 

 kreativitet 

   John Armbrecht, 2013-  

stabiliseringsfunktion 
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Ekonomiska effekter 

   John Armbrecht, 2013-  

Input Output modellen 

Nordiska Akvarellmuseet, Foto: Christer Hallgren 
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Vilket skapar 

inkomst och jobb i 

destinationen 

Som spenderar 

pengar i den 

lokala ekonomin 

Som attraherar 

besökare tillresta 

och lokala besökare 

Som använder dem 

för att skapa kultur-, 

fritids- och sport 

aktiviteter/faciliteter 

Till  

kommunen 

Invånarna i 

kommunen 

betalar 

skattepengar 

För kommunens 

invånare som 

betalar skatt 

START SLUT 

   John Armbrecht, 2013-  
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Besökares utgifter samt t.ex. statliga bidrag 

DIREKTA 

EFFEKTER 

INDIREKTA 

EFFEKTER 

INDUCERADE 
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Input-outputmodellens huvudbegrepp (Crompton, m.fl., 2001)  

   John Armbrecht, 2013-  
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En studie av svenska museers ekonomiska effekter 

   John Armbrecht, 2013-  
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Förutsättningar 

Få nationella studier med fokus på kulturturism 

 

Få studier (nationella och internationella) om museernas 

ekonomiska effekter (genom turism) 

 

Lite nationell data om kulturturismens omfattning 

 

Lite nationell data om museernas attraktivitet 

 

   John Armbrecht, 2013-  
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Utgångspunkter för beräkning 

Definition av geografiskt område 

 

Vem är kulturturist 

 

Vem är museiturist 

 

Vad spenderar turister 

 

Vad spenderar museiturister 

 

 

   John Armbrecht, 2013-  
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Besökares utgifter samt t.ex. statliga bidrag 

DIREKTA 

EFFEKTER 

INDIREKTA 

EFFEKTER 

INDUCERAD
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UTMANING 1 

UTMANING 2 
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ATTRAKTIONSBE-

SÖKARE & LOKAL- 

BEFOLKNING 
 

F Ö R E T A G 

Ökad företagsekonomisk omsättning 

Löner Vinst Skatter Import 

Företagsekonomiska kostnader som uppstår för att 

skapa upplevelser 

   John Armbrecht, 2013-  

Tertiära 

intressenter 

Sekundära 

intressenter 

Primära 

intressenter 



www.gu.se 

Två utmaningar  

Vem reser för kulturens och museernas skull? 

 - 15% antas resa med kultur som primär reseanledning 

  (Silberberg, 1995) 

 -  15% -45% av kulturturisterna antas resa med museer  

  som primär reseanledning (Tillväxtverket) 

 

 

 

Hur mycket spenderas på dessa resor? 

 Tillväxtverket 

   John Armbrecht, 2013-  
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sammalagt 

antal 

utländska 

turister till 

Sverige 

andel 

kulturturister 

summa 

kultur-

turister 

museituriste

rs andel av 

kultur-

turister 

totalt antal 

musei-

turister 

museituristers 

andel i relation till 

samtliga utländska 

turister i Sverige 

16 700 000 15,00%    2 505 000    15,00% 375750 2,25% 

16 700 000  15,00%     2 505 000    30,00% 751500 4,50% 

16 700 000  15,00%     2 505 000    45,00% 1127250 6,75% 

Vem reser för kulturens och museernas skull? 
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Tillvaxtverket.se – 

Fakta om Svensk 

Turism 

16,7 MILJONER 

BESÖKARE 

 

5900 kr per turist 

Hur 

mycket 

spenderas 

på dessa 

resor? 
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Värdet av 

upplevelser 

52 – 69 MSEK 
EU-bidrag 40 MSEK 

Utgifter under 2011 

Lokala, regionala och  

nationella bidrag 

2,55 miljarder kronor 

Inkomster under  

2011 motsvarar  

  

2 200 MSEK –  

6700 MSEK 

+78 MSEK 

+ 40 MSEK 

=2300 MSEK –  

6800 MSEK 

Inträdesavgifter (348 MSEK) 

 . 
Museer som 

ingår i 

Riksförbundet 

Sveriges museer  

Lokal-befolkningen 

(Svenska 

befolkningen ) 

Turister 

Efterfrågan av regionala turisttjänster:    

           

• Varuinköp    46 %   

• Boende och restaurang  23 %   

• Resor och transporter  14 %   

• Drivmedel    8 %  

• Kultur/rekreation   6 %   

• Övriga tjänster   1 %   

  

2200 – 6700 MSEK 

Inträdesavgifter SEK 9-26 

MSEK 

Den nationella ekonomin  

Den regionala ekonomin  

Den lokala ekonomin 

(kommunal och 

privat)  

Andersson, Holmgren and Mossberg, 2006. Cultural Tourism: Visitor Flows, Economics Impact and Product Development. 

School of Business, Economics and Law at Goteborg University. 

   John Armbrecht, 2013-  

Analys av svenska museer (2011), nationell nivå 
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ATTRAKTIONSBE-

SÖKARE & LOKAL- 

BEFOLKNING 
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Ökad företagsekonomisk omsättning 

Löner Vinst Skatter Import 

Företagsekonomiska kostnader som uppstår för att 

skapa upplevelser 

   John Armbrecht, 2013-  

Tertiära 

intressenter 

Sekundära 

intressenter 

Primära 

intressenter 
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Anmärkningar och begränsningar 

• Det finns en betydande variation på hur stor kulturturismens respektive 

museiturismens andel av det totala turismflödet är.  

• Studien utgår från "en" reseandledning som betingar resan.  

• Skattningarna baseras uteslutande på sekundärdata 

• Utgifterna som ligger till grund för aggregering är inte specificerade för kulturturister.  

• Eftersom time-switchers/casuals inte analyseras kan en överskattning av de 

verkliga ekonomiska effekterna föreligga. 

• Minskad utgående turism specificeras inte, vilket innebär att effekterna kan 

underskattas.  

• Inget alternativkostnadsresonemang eller och ingen bedömning av effektivitet görs.  

• Indirekta och inducerade effekter ingår inte i denna utredning.  

• Indirekta och inducerade effekter reduceras av läckage ut ur ekonomin när anställda 

eller företag importerar varor/tjänster. Läckaget analyseras inte i utredning, men 

innebär att de positiva ekonomiska effekterna kan överskattas.  

• Indirekta och inducerade effekter bildar multiplikatoreffekten. Multiplikatorer har inte 

använts i denna utredning.   
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Är input – output modellen ett bra verktyg för att förstå värdet av 

kultursatsningar? 

Ja, om syftet är att beskriva kultursatsningens FINANSIELLA värde 

Nej, om syftet är att förstå kultursatsningens värde 

   John Armbrecht, 2013-  
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Företagsekonomisk  

intäkt 

klassisk modell  
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Det samhällsekonomiska (hela isberget) och finansiellt värdet 

(toppen på berget) 

Ekonomiska effekter 

 

Stolthet 
Identitet 
Glädje 

Inspiration 
Lycka 
Moralvärden 

Gemenskap 

   John Armbrecht, 2013-  
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Kulturinstitution 

Icke-brukarvärde 

Optionsvärde  Existensvärde Arvedel 

Brukarvärde  

Direkt brukarvärde Indirekt brukarvärde 

Armbrecht, 2012. The Value of Cultural Institutions: Measurement and Description. Kållered, Göteborg, Bas Förlag. 

   John Armbrecht, 2013-  

Samhällsekonomisk analys 
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Contingent 

valuation 

method 

Travel cost 

method 

Economic 

impact 
Qualitative 

interviewing Assessment of # 

of visitors 

   John Armbrecht, 2013-  
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http://faculty.buffalostate.edu/smithrd/PR/Exxon.htm 
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Samhällsekonomiskt värde 

€ 10 400 000 

  

  Brukarvärde  

€ 7 400 000 

  

Icke-
brukarvärde 

€ 3 000 000 

  

Direkt 

brukarvärde  

€ 3 800 000 

Indirekt 
brukarvärd 
€ 3 600 000 

  

  

Options-

värde  

€ 1 500 000 

  

Arvedel 

 € 1 300 000 

Existensvärde 

€ 1 100 000  

Negativt Icke-

brukarvärde 

€ -900 000 

 

 
  

 

 

  

 

En uppskattning av värdet som skapas av Way Out West  

   John Armbrecht, 2013-  

http://www.youtube.com/user/WayOutWestFestival
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Samhällsekonomiskt värde 

€ 10 400 000 

  

  Brukarvärde  

€ 7 400 000 

  

Icke-
brukarvärde 

€ 3 000 000 

  

Direkt 

brukarvärde  

€ 3 800 000 

Indirekt 

brukarvärd 

€ 3 600 000 

  

  

Options-

värde  

€ 1 500 000 

  

Arvedel 

 € 1 300 000 

Existensvärde 

€ 1 100 000  

Negativt Icke-

brukarvärde 

€ -900 000 

 

 
  

 

 

  

 

En uppskattning av värdet som skapas av Way Out West  

   John Armbrecht, 2013-  

KÖ 

Pris/EE 

Löner, 

vinst, 

skatter, 

import 

+ kommunala, 

regionala och 

nationella 

bidrag 

Samhället har alternativkostnader för 

uthyrning av Slottskogen 

€ 3,9 m 

€ 3,5 m 
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Pengar och Värde 

Tillväxt och Glädje 

2013-05-16 Externa relationer 

www.disney.com www.disney.com 

   John Armbrecht, 2013-  
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Slide  
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Tack för er uppmärksamhet 

John.armbrecht@.handels.gu.se 
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